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RESUMO

O objetivo deste artigo é verificar as possibilidades de aumento da producéo de to-
mates no Municipio de Chapecd, SC, onde representa de 10% a 13% do custo da
cesta bésica. A metodologia utilizada foi o calculo das margens de comercializacdo e
a descricdo da cadeia produtiva. Foram obtidos dados junto aos diversos segmentos
da cadeia produtiva. Verificou-se que existem tecnologias, mas demandam investi-
mentos. Conclui-se que a producdo de tomates € lucrativa para os produtores e, prin-
cipalmente, para os vargjistas.

Palavras-chave: desenvolvimento regional, produc&o de tomates, cadeia produtiva,
margens de comercializag&o.

TOMATOES: PRODUCTION AND TRADE
IN CHAPECO, SANTA CATARINA

ABSTRACT

The objective of this paper isto verify the possibilitiesto increase tomatoes production
in Chapecd, SC, where the product represents from 10 to 13 percent of the basic
food basket cost. The methodology used was the estimation of the distribution margin
and productive chain sequence. The data were obtained from several segments of the
productive chain. It was verified that new technologies are available, but the
investiments must be improved. The tomatoes production appears aslucrative, mainly
to retailers.

Key-words: regional development, tomatoes production, productive chain, trade
margins.
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INTRODUCAO

O tomate destina-se tanto ao consumo de mesa, in natura, quanto a pro-
ducéo industrial, sendo umahortalica consumida o ano inteiro. A producgéo de
tomates no Brasil é maior nas Regides Centro-Sul e em algumas regifes do
Nordeste e Sul do Brasil, sendo cultivados osrasteiros, parauso industrial, e os
envarados paraconsumo in natura.

O Planalto Central destaca-se como aregido maisfavoravel ao cultivo do
tomate, por possuir um clima propicio durante a maior parte do ano, com
temperaturas amenas no verdo (Filgueira, 1982). Outro fator que contribui para
gue a producdo de tomates no Planalto Central obtenha alta produtividade
€ a receptividade dos produtores as inovagdes tecnoldgicas, tais como o sis-
temadeirrigacéo, no qual apenasaraiz daplantarecebe &gua, evitando, assim,
a proliferacdo de fungos que sdo 0s maiores causadores de doengas no to-
mate.

Os Estados de Goiés e Sdo Paulo, segundo o Instituto Cepa (2001),
plantam juntos 38,6% da area e produzem 41,7% do tomate nacional. O Estado
de Santa Catarina esté entre 0s seis principais produtores do pais, em producéo
e produtividade, sendo que atomati cultura desenvol veu-se notavel mente apar-
tir da década de 80, com um crescimento de 195% da producdo. No Estado &
cultivado apenas o tomate envarado, sendo as cultivares mais produzidas a
Santa Cruz ealLongaVida, parao consumo in natura, cujo consumo é o dobro
damédianacional que éde 5,4 quilos por ano. A regido do Alto Valedo Rio do
Peixe, mais precisamente o Municipio de Cagador, € amaior regido produtora
de tomates do Estado (Epagri, 1997).

No Municipio de Chapeco, Oeste de Santa Catarina, principal regido pro-
dutora de gréos, aves e suinos em pequenas propriedades, que buscam a
sustentabilidade através dadiversificacdo da producdo, o nimero de produtores
de tomates ndo chega a vinte em uma érea de 6 ha, com uma producéo em
torno de 180t (Epagri, 1997, 2000), mas 0 seu consumo € elevado no munici-
pio, como o descrito parao Estado, podendo o0 seu plantio se constituir em uma
alternativa de renda. Nessa regi&o, a producéo de tomates € maior durante o
verdo, quando a ocorréncia de temperaturas muito el evadas pode muitas vezes
comprometer aqualidade do produto.
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Segundo dados de levantamentos® mensai s da cesta basica do municipio,
realizados pela Universidade do Oeste de Santa Catarina, Chapec6 (Unoesc,
2001), nos ultimos anos o tomate tem tido uma participacdo de 10% a 13% no
custo da cestabésicado Municipio de Chapecd, sendo considerado um produto
importante, ficando em terceiro lugar, sendo antecedido apenas pelacarne bovi-
nae o pdo. Apesar de o prego do produto ser considerado el evado, ndo ocorre
reducdo no seu consumo, pois a populacéo ndo o substitui por ndo encontrar
produtos similaresou substitutos.

Além disso, devido aofertado Municipio de Chapecé ndo ser suficiente
para suprir a demanda, devido ao clima, que sb é favoravel nos meses de de-
zembro, janeiro e fevereiro, ndo permitindo que seja produzido o ano todo, é
necessario os atacadistas trazerem o produto de outras regides. Outra questdo
refere-se ao fato de os consumidores tenderem a pensar que 0s pregos sao altos
devido exclusivamente ao lucro dos intermediarios (atacadistas e vargjistas).
Perante 0 exposto, justifica-se o0 presente trabalho no qual sdo estudados a
cadeia produtiva e as margens de comercializagdo do tomate no Municipio de
Chapecd, SC, para ser verificada a possibilidade de aumento da sua producéo,
como umaalternativade renda, evitando-se 0 éxodo.

METODOLOGIA

Cadeiaprodutiva

Para analisar acadeia produtivaou de comercializag&o do tomate foram
utilizados os conceitos contidos em Batalha (1997). Uma cadeia produtivacom-
pleta envol ve desde a aquisi¢do dosinsumos no mercado até o ponto de chega-
daao consumidor final. Dependendo do produto analisado, uma cadeia produti-
vapode congtituir-se de variostipos de canais de comercializag&o. Segundo o
autor, um canal de distribui¢go ou de comercializagdo é constituido por um
conjunto de agentes econdmicos, cuja funcéo é difundir os produtos de uma

4 Levantamentos baseados ha composi ¢&o dos principai s alimentos definidos pel o Decreto-L ei ne 399,
de 30 de abril de 1938. Os alimentos que compdem a cesta bésica do Municipio de Chapeco, SC,
sdo: carne moida de segunda, leitetipo C, feij&o preto, arroz, farinhade trigo, batatainglesa, tomate,
pao francés, café moido, banana, aglcar, banha e manteiga.
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empresaprodutivajunto aos consumidores. A escolhado meio de comercializagdo
depende das caracteristicas da negociacdo. A comercializacdo ndo € apenas o
transporte fisico das mercadorias, mas deve considerar as particul aridades do
mercado, sendo o sistema de comercializacdo o mecanismo gue coordena as
atividades de producao, distribuicdo e consumo.

O que caracteriza um cana é o nimero de agentes econdmicos que o0
integra e a reparticdo de fungdes entre os agentes. Distinguem-se os canais
diretos, onde o produtor distribui o produto direto ao consumidor e osindiretos,
gue comportam certo nimero de agentes intermediarios. Os canais indiretos
podem ser curtos ou longos. O canal indireto curto é composto de um produtor
e de um conjunto de vargjistas até o produto chegar ao consumidor final. Jao
canal indireto longo envolve pelo menos um atacadista entre produtores, vare-
jistaseconsumidores.

A escolhaentre um canal indireto curto ou longo traz atonaa utilidade
econémicado atacadista, ja que € ele quem reduz a superficie de contato entre
osprodutores e osvargjistas. O atacadistatambém efetua o armazenamento ea
divisdo dos lotes em unidades menores, compativeis com as hecessidades de
seusclientes. Osintermediérios (atacadistas e vargjistas) proporcionam efeitos
positivos a cadeia agroalimentar quando possibilitam areduc&o dos custos co-
merciais, regularizam o fluxo dademanda de produtos e ganhos de produtivida:
de, trazem efeitos negativos quando ndo agregam valor aos produtos e praticam
margensde comercializagdo muito altas.

Margensde comercializacdo

A margem de comercializacdo, segundo Marques & Aguiar (1993), €
obtida mediante diferenca entre o preco de mercado do produto nos diferentes
niveis da cadeia de comercializacdo, ja que entre o agricultor e o consumidor
final existem agentesintermediarios que colocam o produto onde, quando e na
forma gque o consumidor desgjar. Os niveis da cadeia de comercializacgo séo
definidos como os niveis de produtor, atacado e varejo.

Calcula-se amargem de comercializac8o a partir dos precos nos varios
niveis, entdo utiliza-se aseguinteférmula:

M =C+L, onde

M = margem de comercializagéo
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C=custo
L =lucro ou prejuizo

A interpretacdo dessamargem basei a-se naformacdo dos pregos no mer-
cado, onde para o preco ser formado deverdincluir o quanto custou para ser
produzido pelo produtor, inclusive as perdas ocorridas nacomercializagdo, mais
o lucro de quem esta comerciaizando. E o caso, por exemplo, da margem do
atacadista, que na sua margem soma o preco que pagou ao produtor, mais os
custos de transporte, armazenamento, perdas e 0 seu lucro. O preco empirico
estabel ecido no mercado baseia-se nessesfatores.

Portanto, a margem é a diferenca entre o preco pago pelo intermediario
(atacadidtas e vargjistas) e 0 preco pelo qua ele vende a mesma quantidade de
produto (Barros, 1987). A quantidade de produto pode diferir entre dois niveis de
mercado, em decorrénciadas perdas de comercializagdo, que podem ser causadas
por amassamento e apodrecimento, conforme apereci bilidade do produto.

De acordo com os niveis de mercado, as margens podem ser: total, do
vargjista e do atacadista, podendo ser expressa de forma absoluta ou relativa
(percentual) como descrito aseguir:

A margem total (MT) mede as despesas do consumidor devido atodo o
processo de comercializaggo. E adiferencaentre o prego de varejo (Pv) deum
produto qualquer e o pagamento recebido pelo produtor (Pp). Assim, temos a
margem total absoluta:

MT =Pv-Pp

A margem total relativa é expressa como propor¢do do prego no vareo,
ousga

MT' = (Pv—Pp)/ Pv.100

A margem pode referir-se a nivels especificos de mercado. Assim, a
margem absolutado vargjista(Mv) serqadiferenca:

Mv = Pv —Pa

Onde Pa é o preco no atacado, da quantidade equivalente & unidade
vendidano varejo. A margem relativano varejo sera:

MV’ = (Pv —Pa) / Pv . 100
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Existem ainda as margens absol uta e relativado atacadista, que séo, res-
pectivamente:

Ma= Pa—Pp
Ma = (Pa—Pp)/Pa. 100

A margem de comercializacdo agricola € compostade varios componen-
tes, j& que a demanda de produtos agricolas engloba também os servigos de
transporte, armazenagem, processamento, classificagdo, embalagem, promogéo
eoutros que sdo adicionados ao produto primario. A firmacomercializa, através
de produtos, 0s recursos como méao-de-obra, capital e administragéo.

Ao expressar as margens de comercializagdo como porcentagem do pre-
¢o pago pelo consumidor, percebe-se umagrande variagdo entre nivei s ou seg-
mentos do mercado. Produtos com maiores taxas de perecibilidade que impli-
cam em maiores perdas, como o tomate, apresentam margens totais maiores,
como 61%, enquanto produtos com baixas taxas de quebras, como o trigo,
apresentam 28% de margem total. (Brandt, 1980).

Dados

Os dados de pregos nos niveis de produtor e atacado foram obtidos de
arquivos de dados disponiveis dos anos de 1995, 1996, 1997, 1998, 1999 e
2000 do Instituto de Planejamento e Economia Agricola de Santa Catarina —
| CEPA — e osdados de pregos no varejo (consumidor) junto ao Banco de Dados
daUnoesc, Chapecd. Os dados da cadeia produtiva foram obtidos junto a pro-
dutores, atacadistas e vargjistas de tomate no Municipio de Chapeco.

RESULTADOS E DISCUSSAO
A cadeiaprodutivado tomate

A cadeiaprodutivado tomate (Fig. 1) iniciacom aaguisi¢do dosinsumos
pelos produtores em casas agropecuéarias do Municipio de Chapecé.
A comercializacdo éfeitaatravésdo cana direto (produtor-consumidor), carac-
terizado por feiras-livres; canal indireto curto (produtor-varejista-consumidor) e
canal indiretolongo (produtor-atacadista-varejista-consumidor).
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‘ Insumos - Casas Agropecuarias ‘

‘ Produtor ‘

Atacadista Atacadista ‘ Varejista ‘ ‘ Consumidor
de origem de destino

‘ Consumidor ‘

—1 Varejista )—

Atacadista Outros
[ de destino atacadistas
} Varejista }_

} Consumidor ‘

Fig. 1. Organograma da cadeia produtiva do tomate em Chapecd, SC.
Fonte: Dados da Pesquisa.

E importante saientar que para atender a demanda do municipio por
tomates, € necessario trazer o produto de outros Estados, principal mente de Sao
Paulo. No Municipio de Chapecd ndo existem agroindistrias detomate, por isso
aproducdo se caracteriza apenas pel o tomate de mesa.

Produtor

De acordo com a pesquisa realizada, existem dois tipos de sistemas de
producéo de tomates no Municipio de Chapecd: em estufas e em campo aberto.
A é&rea cultivada por produtor variade 0,5 a 2,0 ha, que ficam em torno de 20
no municipio.

Asespéciesmais cultivadas sdo: Carmem, SantaClara, Atlase Fortaleza,
todas espécieslongavida, escol hidas devido asuaaltadurabilidade, resisténciae
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altaprodutividade. Apdsacolheita, aindanapropriedade, ostomates sdo limpos
e classificados conforme seu tamanho e aspecto e sdo acomodados em caixas de
plastico de 22 quilos paraacomercializacao.

Os produtores de tomate ndo sdo vinculados a nenhuma associacdo de
produtores ou cooperativas, pois as mesmas Sao inexistentes No municipio, o
gue os prejudicade certaforma, pois as associ agdes podem conseguir melhores
precostanto paraavenda do produto, como paraadquirir insumos.

Hainteresse dos produtores em investir em tecnol ogias mais avancadase
aumentar a producdo, mas faltam recursos e também al guns incentivos, como
por exemplo, assisténcia técnica gratuita de agrénomos, ja que os produtores
tém que pagar parater essaassisténcia.

Produtor/Consumidor

Neste canal de comercializagdo o produtor vende direto ao consumidor,
geralmente em feiras livres. Como ndo existem intermediarios nesse caso, 0
valor da producdo vendida é apenas do produtor. Porém, existe o risco de o
mesmo ndo vender todo o produto, o que pode ocasionar perdas muito grandes,
principalmente porque as feiras sdo realizadas ao ar livre e o tomate é muito
sensivel aagdo datemperatura.

Produtor/Atacadista

Nessetipo de comércio, o produtor tem mercado garantido parasuapro-
ducéo, jaque a oferta de tomate do municipio ndo é suficiente para abastecer o
mercado local.

Os atacadistas, para suprir a demanda, adquirem o produto de outros
locais. Osfornecedores que abastecem a cidade de Chapecd sdo dos Municipios
de Cagador e Santo Amaro da Imperatriz do Estado de Santa Catarina, sendo
aindanecessario adquirir tomates de outros estados como Minas Gerais, Goiés
e, principalmente, Sdo Paulo.

Os atacadistas de Chapeco distribuem para supermercados, mercearias,
feirantes e sacol 8es de hortifrutigranjeiros do municipio e de municipios vizi-
nhos. As perdas nessa fase sdo em torno de 10%, entre transporte e armazena-
mento; como ndo haum equipamento especifico paraconservar ostomates, em
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dias de temperatura muito alta, o produto fica armazenado em camaras
frigorificas.

Durante o processo de comercializagdo, os atacadistas sd0 0s que mais
tém despesas. com transporte (eles transportam o produto até os seus clientes
vargistas); com mao-de-obra, pois precisam de cerca de 40 pessoas distribuidas
em turnos; e com armazenagem, pois o produto fica nos depdsitos de dois atrés
dias. Além disso, seusclientes vargjistas que sao 0s supermercados, mercearias
e sacol des nem sempre sdo fiéls compradores. Mas, apesar disso, os atacadistas
consideram este um bom mercado com boas perspectivas de crescimento.

Produtor/Vargista

Nesse comércio, 0 produtor entrega uma parte da producdo direto ao
varejo, sem passar pelo atacadista. Ele recebe um prego melhor, porém o vare-
jistararamente compragrandes quantidades e o produtor correorisco de perder
tudo o que restou da producéo.

Osvargjistas no municipio de Chapeco se constituem nos supermercados
easmercearias, ondefrutas e verduras séo maisum item devenda, e os chama-
dos sacoldes de hortifrutigranjeiros. Estes Ultimos também podem vender por
atacado paraalguns bares e restaurantes.

Osvaregjistas sofrem perdas de 5% a 8%, mas suas despesas S8o menores
gue as dos atacadistas. O produto néo fica com os varejistas por mais do que
dois dias e estes ndo precisam arcar com 0s custos de transporte, pois o produ-
tor leva o produto.

O que vem interferindo no comércio dos sacol 6es sdo os grandes super-
mercados, que, como estratégia de marketing, realizam promogdes de frutas e
verduras paraatrair os consumidores para 0s seus estabel ecimentos.

Atacadistade Origem — S&o Paulo

O atacadista de origem esta instalado junto a zona de producéo. Esse
atacadistapode vender para o atacadista de destino, aos varejistas ou ao consu-
midor.

Nessa comercializagdo, o produtor do Estado de S&o Paulo vende para
grandes atacadistas, que revendem para outros atacadistas. No caso dos ataca-
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distas de Chapeco, SC, estes compram tomates do Estado de Sdo Paulo na
Central de Abastecimento do Parana— Ceasa-PR —em Curitiba.

O atacadista age dessa forma para completar a quantidade necesséria
para abastecer 0 mercado, podendo assim comprar pequenas quantidades de
vérios produtores.

AtacadistaDestino — Sao Paulo

Nesse tipo de canal ocorre umatransacdo onde os tomates vao direto ao
seu destino que é o atacadista-vareji sta-consumidor, ou direto parao consumi-
dor.

Nessa situacao o atacadista de Chapeco prefere negociar direto com os
produtores de outro estado, no caso S&o Paulo, deslocando-se até eles para
buscar amercadoria e assim consegue um preco melhor. O transporte éfeito em
caixas de plastico levadas pelo atacadista e a embalagem é feita no meio da
plantac&o. Por ser o tomate muito perecivel, osfrutos sdo col hidos sem estarem
totalmente maduros. Assim, evita-se que as perdas sejam maiores.

Segundo CaixetaFilho (1996), para se colocar maisalimento ao alcance
das pessoas € necessario aumentar a producdo, mas esses alimentos devem ter
uma garantia de distribuicéo até o consumidor final. O deslocamento dos ali-
mentos deve ser monitorado de forma que um nivel minimo de perdas sgja
observado.

Viabilidade de I mplantagcdo de Novas Tecnol ogias

Os produtores de tomate do municipio afirmaram que 0s mesmos tém
muito interesse em investir em tecnol ogias paramelhorar aprodugéo e aquali-
dade do produto, mastodos alegam néo possuir recursos paraadquirir anova
tecnologia

Osistemadeirrigacao utilizado por alguns € o de aspersdo. Porém, para
otomate o sistema recomendado é o de gotejamento, que atinge somentearaiz
daplanta, evitando assim que adgua depositadanosfrutos e nasfolhas aumente
aproliferacéo de fungos, principal mente em estufas.

Apesar do climadaregi&o ndo ser favoravel ao cultivo detomates, se 0s
produtores tivessem condi¢des de adquirir atecnol ogiarecomendada, seriafa-
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voravel aeles, poiscom maior qualidade e produtividade aculturado tomateiro
seriamuito rentavel.

CUSTOS E PRECOS DO TOMATE

Custos

O custo total de producdo de um hectare de tomate no municipio de
Chapect é relativamente alto. A producdo de um hectare em campo aberto
custa cerca de R$ 8.693,00; com média de R$ 0,70 o pé de tomate. Para
produzir em estufas, o custo aproximado é de R$ 11.000,00, em torno de
R$ 0,90 o pé.

Como no municipio a producdo maior € em campo aberto, na Tabela 1
podem ser vistos 0s insumos béasicos para produzir um hectare de tomates, as
guantidades e os pregos. Dosinsumos paraproduzir tomate existe abandejade
isopor com 128 células, que substitui os copinhos de papel, e as caixas, na
producéo de mudas, o que agilizou o trabal ho.

Tabela 1. Insumos, quantidades e precos para a producéo de um hectare de
tomate, nos trés meses de producéo, Chapeco, SC.

Insumos Quantidade Preco unitario (R$) Custo total
Sementes 0,15kg 140,00 700,00
Calcério 12kg 24,00 288,00
Fertilizantes 2.835kg 045 1.275,00
Agrotoxicos 100kg 1372 1.372,00
Arame 100kg 200 200,00
Ftilhos 20kg 9,00 180,00
Bandejasdeisopor 120 unidades 350 420,00
Espalhante 4litros 3,00 12,00
Mourdes 500 unidades 5,70 2.850,00
Sombrite 200 m? 2,00 400,00
Substrato 12 sacos 800 96,00
Mé&o-de-obra 3 pessoas 300,00 900,00
Custo total 8.693

Fonte: Epagri (2001).
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Um hectare em campo aberto produz aproximadamente 12 mil pés de
tomates, cada pé pode produzir cerca de 8 kg. Cada produtor do municipio
produz em médiaum hectare detomate, o que pode resultar num total de 96 mil
quilosdetomates por produtor se aproducdo for otimizada, (minimo 30 kg/ha
e média 63 kg/ha). Tendo em vista que a producdo € consumida toda no muni-
cipioenaregido, o produtor obtém, em média, umareceitatotal de R$ 35.520,00.
Depois de descontados o custo de producao no valor de R$ 8.693,00, as perdas
de 20%, que somam R$ 7.104,00 e o custo do transporte, equivalente a
R$ 300,00, o lucro dos produtores é de aproximadamente R$ 19.423,00, por
hectare.

E importante também salientar que a m&o-de-obra é basicamente
familiar, sendo o seu custo considerado como custo de oportunidade e,
gue o lucro refere-se aos meses em que é cultivado o tomate no mu-
nicipio, totalizando um lucro que pode variar de R$ 6.474,33 a R$ 4.855,75
por més, dependendo da espécie cultivada, cujo ciclo pode variar de 90 a
120 dias.

Precos

A Tabela 2 e a Fig. 2. mostram o comportamento dos pregos medios
anuais em Chapecd, para as espécies longa vida. Observa-se que os maiores
precos sdo praticados pelosvaregjistas.

Tabela 2. Pregos médios anuais do tomate longa vida, caixa de 22 kg.

Ano Produtor Atacado Vargo
1995 777 1273 1874
199 847 1040 1921
1997 1021 1304 2090
1998 913 1270 1956
1999 152 1461 1991
2000 1142 1367 2151

Fonte: Dados da pesquisa. Dados disponiveis até o0 més de setembro de 2000.
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Fig. 2. Precos médiosanuai s do tomate longavidaao nivel de produtor, atacado
evaregjo, Chapeco, SC.

O ano no qual os precos pagos ao produtor e no atacado estiveram
mais altos foi o de 1999, quando o preco pago ao produtor foi de R$ 11,52
a caixa de 22 kg, e o prego no atacado foi de R$ 14,61. J& para 0 consu-
midor (varejo) o ano de 2000 é que apresentou o maior valor, R$ 21,51 acaixa
de 22 kg.

Na Tabela 3 sdo mostrados os precos médios mensais recebidos pelos
produtores, atacadistas e varegjistas. Como pode ser verificado, o preco do to-
mate nos Ultimos cinco anos Ndo apresentou uma grande variagdo anual, entre
0s niveis de mercado (produtor, atacado e varejo).

A Fig. 3. representao comportamento dos pregos recebidos pel os produ-
tores. Observa-se que 0s meses hos quai s 0s produtores obtiveram os melhores
pregos foram nos meses de agosto e setembro.

No atacado, os precos apresentaram comportamento semelhante aos
pregos recebidos pel os produtores, o mesmo ocorreu no nivel devargjo. (Fig. 4
e5). No ano de 1997, os pregos foram mais elevados, nostrés niveis de merca-
do, no més de marco, o mesmo ocorrendo no més de junho no ano de 1998.
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Fig. 3. Precos médios mensai s recebi dos pel os produtores de tomate, Chapecd,
SC, jan./1995 — set./2000.
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Fig. 4. Precos médios mensai s recebidos pel os atacadi stas de tomate, Chapeco,
SC, jan./1995 — set./2000.
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Fig. 5. Precos médios mensais recebidos pel os vargjistas de tomate, Chapeco,
SC, jan./1995 — set./2000.

A causadaaltados pregos do tomate em determinados meses, por exem-
plo em margo de 2000, sdo os fatores climaticos, que afetam a oferta.
De acordo com Souza (2000), no Estado de Santa Catarina registraram-se bai-
xas temperaturas e formagdo de geadas fora de época, 0 que prejudicou a
tomaticulturalitoraneae afetou aoferta.

Margens de comercializacdo do tomate

A producdo e a comercializagdo de hortaligas € um bom segmento de
mercado para o Municipio de Chapeco, pois além de oferecer mais empregos,
impede que algumas familias deixem o meio rural e migrem para as cidades.
Desde que sai do produtor, o tomate, na maior parte dos casos, passa por
intermediarios e sofre perdas, 0 que faz com que aquantidade diminuaentreum
nivel e outro. As margens apresentadas a seguir foram calculadas de acordo
com as fdmulas constantes do item metodol ogia e com os dados constantes da
tltimalinhadaTabela3.

A despesa do consumidor ou margem total absoluta, apresentada na
Tabela4 eFig. 6., mostra gue no ano em que 0 consumidor gastou maiscom a
compra do tomate foi 1995, quando o preco médio anual da caixa de 22 kg
custou no varejo R$10,97, e que no periodo de andlise as margens absolutas
estiveram estaveis, nafaixa de R$ 10,00 a R$ 11,00, com excegéo do ano de
1999, que foi de R$ 8,39.
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Tabela4. Margem absolutaerelativa, médiaanual, 1995 a 2000.

Absoluto Relativo (%)
Margens 1995 1996 1997 1998 1999 2000 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Atacado 4% 1983 28 357/ 309 225 38% 1856 217 2811 2115 1646
Vargo 601 88l 786 68 53 78 3R07 458 3761 3H07 2662 3645
Total 1097 1074 1069 1043 839 1009 5854 5591 5115 5532 4214 4691

Fonte: Dados da pesquisa.
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Margem total absoluta.
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A margem total relativaindicaque no ano de 1995, no qual o consumidor
teveamaior despesa, estafoi de58,54%. (Fig. 7.) eamenor em 1999, 42,14%.
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Margemtotal relativa.
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A Fig. 8. traz um comparativo entre as margens absol utas do atacado e
vargjo, e indica que o atacadista obteve maior margem em 1995, no valor de
R$ 4,96 acaixade 22 kg. JA 0 vargjista obteve umamargem maior com o valor
de R$ 8,81 no ano de 1996.

Asmargensrelativas do atacado e varejo estéo mostradasnaFig. 9, onde
0 vargjistaobteve maior margem no ano de 1996, 45,86%, e no atacado amaior
margem foi em 1995, 38,96%.
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1 \/,/\\ B
2 -

1995 1996 1997 1998 1999 2000

Fig. 8. Margem absoluta (atacado e vargj0).
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Fig. 9. Margemrelativa (atacado e varej0).
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CONCLUSOES

O Municipio de Chapeco é um grande mercado consumidor de tomates,
0 que pode ser observado pelo percentual que o produto representa no custo da
cesta basica, apesar dos precos pagos pelo consumidor serem considerados
altos.

Uma das causas dos pregos serem altos € o fato de o produto ndo apre-
sentar substitutos, e que a producéo no Municipio de Chapecd, por questbes
climaticas, ocorre somente nos meses de dezembro, janeiro e fevereiro, e em
pequenaquantidade, por serem poucos o0s produtores de tomate no municipio, e
por ndo existirem incentivos como aassi sténciatécnicagratuita

Ha interesse dos produtores em intensificar a produgdo de tomates
implantando novas tecnol ogias, porém sao consideradas muito caras, ndo dis-
pondo os produtores de recursos parainvestimentos nessa cultura. Como néo
uma cultura tipica da regido, faltam também alternativas de crédito para os
produtores, bem como associagtes que muito poderiam beneficiar os produto-
res de tomate.

Quanto a cadeia produtiva do tomate, essa divide-se em dois pontos de
partida: o primeiro saindo do Estado de S&o Paulo e 0 segundo dos poucos
produtores do municipio de Chapecd. Durante todo o processo da cadeia pro-
dutiva, desde a colheita até o consumidor final, ocorrem muitas perdas dos
frutos, que quase sempre acarretam prejuizos aos atacadistas e vargjistas. Estes
repassam as perdas para os precos, sendo que as maiores margens de
comercializagdo ficam com osvargjistas, que so o Ultimo elo da cadeiaprodu-
tiva, antes do consumidor, e que sofrem as maiores perdas.

O cultivo do tomate € um bom negdcio para os produtores, apesar do
custo de produgdo ser um pouco ato. Mas, como a quantidade produzida é
pequena, o risco também € pequeno, sendo que a produgéo tem mercado garan-
tido. O cultivo do tomate no Municipio de Chapeco € lucrativo e viavel para
todos os niveis de mercado, sendo que o principal fator queimpede aimplanta-
¢80 de novas tecnol ogias para aumentar aproducdo de tomates e suprir o auto-
abastecimento como uma alternativa de renda, sem necessidade de trazer o
produto de outras regides, € o custo das mesmas.

Cadernosde Ciéncia& Tecnologia, Brasilia, v. 20, n. 1, p. 161-180, jan./abr. 2003 179



E.N.doE. SantoeF. M. B. D"Agostini

REFERENCIAS
BARROS, G S. C. Economia da comercializacédo agricola. Piracicaba: Fealq, 1987.
306 p.
BATALHA, M. O. (Org.). Gestéo agroindustrial. S&o Paulo: Atlas, 1997.
BRANDT, S. A. Comercializacao agricola. Piracicaba: Livroceres, 1980. 195 p.

CAIXETA FILHO, J. V. Transportes de produtos agricolas. sobre a questao das per-
das. Revista de Economia e Sociologia Rural, Brasilia, v. 34, n. 3/4, jul./dez. 1996.

EPAGRI (Floriandpoalis, SC). Normas técnicas para o tomateiro na Regido do
Alto Vale do Rio do Peixe. Floriandpolis, 1997.

EPAGRI (Floriandpoalis, SC). Normas técnicas para o tomateiro na Regido do
Alto Vale do Rio do Peixe. Floriandpoalis, 2000.

EPAGRI (Floriandpolis, SC). Normas técnicas para o tomateiro na Regido do
Alto Vale do Rio do Peixe. Floriandpolis, 2001.

FILGUEIRA, F A. R. Manual de oleicultura. Sao Paulo: Ceres, 1982.

ICEPA (Florianépolis, SC). Dados de precos de tomate: produtor e atacado, 1995,
1996, 1997, 1999, 2000. Floriandpoalis, 2001.

MARQUES, P. V.; AGUIAR, D. R. D. Comercializacdo de produtos agricolas. Sdo
Paulo: USP, 1993.

SINTESE ANUAL DA AGRICULTURA DE SANTA CATARINA. Florianopolis:
ICEPA,1997.

SINTESE ANUAL DA AGRICULTURA DE SANTA CATARINA. Florianpolis:
ICEPA, 2001.

SOUZA, A. T. Tomaticultura catarinense é destaque nacional. Disponivel em:
<http://www.icepa.com.br>.Acesso em: 2000.

UNOESC. Banco de dados, pregos no varejo 1995, 1996, 1997, 1998, 1999, 2000.
Floriandpolis, 2001

180 Cadernosde Ciéncia& Tecnologia, Brasilia, v. 20, n. 1, p. 161-180, jan./abr. 2003



