TELEVISAO BRASILEIRA: ECONOMIA E IMAGINARIO
GLOBO RURAL E SOM BRASIL: A MESMA SAFRA URBANA?
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“Fui sempre um ser astalico ... hoje, ando por sfios
e fazendas em busca de solidfo para escrever ..."

Frei Betto
Revista GLOBO RURAL, p4g. 96, julro de 1987
“Pelejo para decifrar o que fago e ndo consigo”

Humberto Pereira
Editor-Chefe do GLOBO RURAL
entrevista realizada em 9/8/87

INTRODUGCAO

A tv substitui a jardineira

Até bem pouco tempo, o caipira pegava a “jardineira”, depois o nibus ou o trem,
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¢ chegava na capital on na cidade grande. Da mesma forma, ¢ homem da cidade ia
passar suas fé€rias na fazenda, pegava o dnibus, o trem ¢ depois a “jardineira”, Caso ti-
vesse interesses econdmicos no campo, podia ir também de carro ou de caminhonete,
dependendo da qualidade da estrada. Hoje a televisdo mudou essa histSria: vocé pode
ver o pais rural assentado na poltrona da sala de estar, diante do gabarito de sua tele-
visdo em cores. Do outro lado do mapa, o lavrador pode conhecer as novidades da vida
urbaita, através da televisio que instalou em sua fazenda ou que sua comunidade ou co-
operativa mandou colocar a seu lado, Se for o caso de uma agroinddstria de grande
porte, j4 se conhece o caso em que sfo instaladas antenas parabélicas no pélo central
das fazendas. A “jardineira” ¢ as novidades dos viajantes ficaram para trés. As ondas
da televisdo levam e trazem, com uma rapidez enorme, o mundo daqui e o mundo de 14.
Com algum exagero ou mesmo sem nenhum, as comunicacdes € o universo da informa-
¢iio espelham o pafs, para quem quiser enxergar a si e a seu scmelhante, com grande ni-
tidez e perfeigio. Campo e cidades, vistos como unidades distintas e especificas, pas-
sam agora a s¢ conhecer methor.

Os sete anos ¢ meio de vida do programa GLOBO RURAL, a sua primeira emis-
sdo € de 6 de janeiro de 1980, marcam a entrada e a permanéncia definitiva da vida ru-
1al, ou do “marketing agricola” na programagdo habitual da Rede Globo de Televisio
€, por uma extensdo compreensivel, nas telas de todos os apareihos de televisdo brasi-
leiros. Podemos dizer que at€ éntdo, produtos — mercadorias e bens agrfcolas, quase
nio eram vistos nos meios de comunicagio, praticamente urbanos, tampouco produtos
— mercadorias e bens da cidade, quase que também ndo podiam ser vistos no campo, a
nfio ser por iniciativas esporédicas, incipientes ¢ mesmo precrias de alguns agentes, £
claro que as telecomunicactes ji existiam no pals (o primeiro centro de televisdo da
EMBRATEL foi inaugurado em 1969, prevendo a ligagio do sistema televisivo nacio-
nal ao sistema internacional de satélites, No ano seguinte todo o Brasil assistiria dire-
tamente a Copa de 70, via Intelsat), mas a cidade falava ainda muito pouco do campo e
este nio falava quase nada da cidade, O GLOBO RURAL foi entdo o grande marco,
cidade ¢ campo vendo-se ¢ falando-se mutuamente a partir de 1980, Até entdo, so-

mente o jornalismo falava do campo e poucos aparelhos de televisio existiam fora das
cidades.

Assim, de uma fase inicial em que cidade e campo se desconheciam wm ao outro,
seguiu-se a fase seguinte, em que cada uma das partes se faz conhecer em suas especi-
ficidades. Isso, gragas ao GLOBO RURAL. Um outro perfodo se segue, em que nos
encontramos até hoje: as coisas se misturam, o campo se introduz na cidade e vice-
-versa. Nessa mistura ¢ pacote, entram produtos de primeira qualidade de teor médio e
muita coisa ruim. O sertangjo auténtico ¢ misturado ao caipira-senso comum, este s
periferias das grandes cidades e em seguida ao que hé de propriamente urbano, Aqui
d4-se a salada geral, € o lugar onde reina a indistria cultural, tudo vira mercadoria:
arte, cultura, moral, ciéncia, filosofia, costumes, modos de vida, misica, televisdo, rd-
dio, publicidade, etc. O GLOBO RURAL tem, de um lado, um bocado dessa mistura
ruim, mas do outro, conserva alge de excepcional: o gosto pelos valores genuinos, tanto
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do campo, quanto da cidade-campo, um pouco de uma mistura essencial para que se
compreenda culturas miscigenadas.

Experiéncias menores e mais recentes j4 podem entdo ser vistas em outras emis-
soras, como JORNAL DA TERRA ¢ SOM BRASIL, levados ao ar na TV BRASI-
LIA, em esquema de dobradinha, copiando af o pacote rural-urbano que hoje se conhe-
ce: GLOBO RURAL ¢ SOM BRASIL. O programa MANCHETE RURAL também €&
outro exemplo de que o modelo acaba dando frutos. Bem interessante € o tom caipira -
urbanc da TV BANDEIRANTES, que vasa praticamente toda a programagio da
emissora, cujo forte, em termos de recepgiio, estd no interior do Estado de $ao Paulo,
sendo captada inclusive em paises limitrofes, como & ¢ caso do Paraguai. No SBT -
Sisterna Brasileiro de Televisdo (TV Silvio Santos), fora o explicito rural (na sua pro-
gramagio de domingo estdo 14: Tonico ¢ Tinoco, Jodo Mineiro e Marciano, Chitiozi-
niho ¢ Xoxor6), explora-se o popular-popularesco e nessa mistura do simples da gente
do campo ¢ das periferias com o sofisticado das cidades pode até caracterizar-se a si-
mulagdo de uma cultura (brega = simulacro) ainda em fase de defini¢do, como € o caso
da cultura brasileira. A T'V Capital mostra CANTA VIOLA e a TV Nacional tem o
programa AO SOM DA VIOLA, evidenciando que sempre aos domingos, ¢ campo se
mostra mais a si préprio ¢ também 2 cidade, aproveitando-se o fim de semana, em que
as programagdes das emissoras tém espagos maiores, E quando o tempo da cidade anda
mais lentamente, igual mesmo ao ritmo das cidades do interior. No domingo principai-
mente, trocam-se experiéncias cidade e campo, obedecendo-se assim a uma proposta
antrepol6gica — comunicativa — linglifstica — semiol6gica, onde e quando simbolos, mi-
tos, hist6rias, mfsticas vio além de explicagbes que se resumem 3 entrada econdmica e
sociolégica da cidade no campo, por uma necessidade exclusiva do avango do capita-
lismo, E nos dias da semana, quando a Globo leva ao ar, na sua faixa de entreteni-
mento do hordrio das sete horas da noite, a novela BREGA & CHIQUE, mostra que a
mistura urbano-rural — simples — sofisticado — desenvolvido-subdesenvolvido — real
histérico - real esteriotipado pode ser marca da vida nacional como um todo, E assim o
regime das trocas simbélicas entre o campo e a cidade ndo se restringe unicamente acs
domingos. Num pafs imenso como o Brasil, onde o campo ainda hoje retém 30% de
nossa populagio’, nio viverfamos somente de JARDIM BOTANICO (ou Botanic
Garden — como o cronista de televisdo Ferreira Neto chama intima e ironicamente a
Rede Globo, cuja sede fica no bairro do Jardim Botdnico, no Rio de Janeiro), mas tam-
bém de PARQUE DE DIVERSOES das periferias ¢ das pracinhas do interior. Por
exemplo, GLOBO RURAL pode dedicar-se a uma reportagem longa sobre o Cavalo
Pantaneiro, como também divulgar antncios das colhedeiras, fazer “merchandising” da
EMBRAPA, editar crénicas de Frei Betto, anunciar créditos urbanos e rurais da Caixa
Econdmica Federal e do Banco do Brasil — sem deixar de lado o Bamerindus, fazer re-
clames de tratores Ford que patrocinam um bom “week-end”, anunciar produtos Tra-
montina para a cidade ¢ para o campo e fornecer receitas de queijos e vinhos.

2 Segundo censo demogrifico do IBGE — 1980,
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Mas neste programa d4 para se separar o joio do trigo, o que j4 ndo acontece em
outros programas nitidamente comandados por uma programagao da inddstria da cul-
tura,

Sendo assim, nossa proposta de tentar compreender os programas GLOBO RU-
RAL ¢ SOM BRASIL pela 6tica de um mesmo mercado urbano e rural, ou inversa e
pretensamente interpretarmos a vida brasileira como um todo pela interveniéncia de
uma televiséo — rural e urbana, fica sendo a jdéia maior deste trabalho, distinguindo-se,
como j4 foi dito, entre a mistura antropol6gica inevitdvel e mesmo necessdria, ¢ a mis-
tura mercadolgica rejeitdvel ou criticdvel. Ndo nos propusemos a um ensaio académi-
co, fazemos simplesmente um exercicio interpretativo, que tem subjacente suas meto-
dologias ou suas atitudes de rigor. Mas € evidente que neste trabalho produz-se uma li-
beragdo maior do estético sensfvel do que do estético critico, mas isso foi feito de
forma proposital. Assim, 0 que importa nessas linhas & muito mais a liberagio de um
sentimento estético, onde sensibilidade e critica, comodidade e razio se revezam, para
melhor acolher o objeto ou ser por ele acolhido. Certamente que o caminho da arte in-
terpretativa serd aqui bem mais caracterizado do que o da pesquisa sociolSgica ou eco-
ndmica, E nesse sentido haveria uma complementariedade de experiéncias, em proveito
do conhecimento humano sobre o real. Para nés, cada telespectador que mora na zona
sul das grandes cidades do pais. tem dentro de si 0s germes de uma vida rural, que dei-
Xou um dia, por uma questdo de modernidade ¢ de progresso. Se o homem do campo
adapta-se com alguma facilidade nata 4 sua nova condigio citadina, & porque desde a
CASA GRANDE e a GRANDE FAZENDA e¢le pdde sentir o cheiro da urbe, O bur-
gués tem dentro de si o velho habitante do burgo, assim como o novo habitante da ci-
dade. Os programas GLOBO RURAL ¢ sen congénere musical SOM BRASIL (a
comparagio ndo ¢ tio prépria assim) apenas fazem um “replay” dessa realidade dupla.
O homem brasileiro & tanto capaz de admirar o maestro indiano da Filarménica de No-
va York — Zubin Metha, que levou 150 mil pessoas ao Parque do Ibirapuera em Séo
Paulo — e muito mais gente pela transmisséo ao vivo pela televisdo para todo o Brasil,
quanto o acordeon de Renato Borguetti, assim como a viola requintada de Renato Tei-
xeira. Nem por isso o homem do campo precisa aceitar, sem nenhuma critica, a merca-
doria ruim que lhe impde o comércio e a inddstria que s6 visam o lucro.

CONTESTAGCAO
A indiistria cultural explica parcialmente o problema

Se assistimos a0 GLOBO RURAL ¢ o interpretamos como um simples repeteco
de um programa urbano, diante de uma indefini¢do de marcas antropol6gicas, poderfa-
mos simplesmente recorrer 3 critica dos soci6logos frankfurtianos e taxar o GLOBO
RURAL de produto legitimo da indiistria cultural (conceito elaborado jd hd 46 anos
por Max Horkheimer e complementado em 1947 pelo préprio Horkheimer ¢ Theodor
Adorno). Da mesma forma se vemos o GLOBO RURAL e também o SOM BRASIL e
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os analisamos como sendo da mesma safra urbana, empacotados com o mesmo invélu-
cro do supermercado urbano, também poderfamos contentar-nos com a critica nihilista
dos mestres Herbert Marcuse, Walter Benjamin e até de J urgen Habermas. Mas se co-
megamos e conseguimos fazer distingdes dentro dos préprios programas GLOBO
RURAL e SOM BRASIL, ou a partir deles, e dos programas que o utilizam como mo-
delo, podemos verificar que 0 GLOBO RURAL & mercadoria igual as outras (por
exemplo, sua parte de antincios, seu padrio classe A impresso com a marca estética da
Globo, parte de seu noticidrio de festejos agropecurios que ndo difere em nada de um
Jornal urbano que inclua notfcias agricolas) mas deixa mostrar, no entanto, uma outra
parte que ndo s¢ confunde com as mercadorias comuns, simples valores de troca em
nosso mundo mercadol6gico. Existe um GLOBO RURAL nobre dentro do todo.
Esta parte nobre € justamente aquela em gue pratica um jornalismo de primeira linha, o
Jjornalismo de reportagens, quando busca a realidade dos fatos como eles sdo realmente
produzidos e interpretdveis, como por exemplo, quando produz textos escritos por José
Hamilton Ribeiro. Nesta parte nobre e jornalistica, que reporta a fundo a realidade da
vida do campo, e que portanto difere dos momentos publicitirios e mais empresariais
do programa (e af tanto faz ser GLOBO RURAL quanto Globo urbano), o-conceito
critico de indiistria da cultura nio atende as necessidades estéticas, criticas e sensfveis.
Deixando um pouco de lado GLLOBO RURAL, analisando programas menores que cir-
culam no mercado, como SOM DA TERRA da TV Brasilia, fica bem claro que a falsa
reconciliacdo entre mercadoria ¢ arte (Freitag 1986)°, entre produtos e valores de uma
sociedade, s6 pode fazer por merecer a critica destrutiva dos frankfurtianos. © apre-
sentador do programa, Sirlon Franco, diante de um sambdo cantado ¢ tocado a ritmo de
miisica caipira, revolta-se, até ele, contra a falsa mistura, contra essa pseudo-reconci-
liagio entre cidade ¢ campo, Logo ele que vive a fazer concessdes e montar seu pro-
grama com © lado ruim do brega (o lado bom do brega estd presente na novela BREGA
& CHIQUE) que atinge as formagdes de nossa cultura. Para esse caso s6 a inddstria
cultural consegue matar 2 mosca e a besta...

Mas ndo s6 a televisdo se preocupa, dentro do que impropriamente chamariamos
de superestrutura, com as noticias do campo, que casam-se feliz ou infelizmente com as
novidades da cidade, Tanto a inddstria cultural, quanto a “acfio construtiva nos
meios’ (este € 0 nome que preferimos opor ao da indiistria cultural — ¢ deve haver af
uma inspiragio pelo menos indireta, da teoria da agfio comunicativa de Habermas) am-
pliam sua faixa de cobertura dos assuntos da terra, por exemplo, através de revistas es-
pecializadas que se vendem em bancas de jornais. E o caso mesmo da REVISTA
GLOBO RURAL que funciona como uma espécie de repeteco gréfico do que vai ao ar
todos os domingos pela Rede Globo de Televisdo, geralmente entre oito ¢ nove da ma-
nhd, podendo ser mais cedo ou mais tarde, se por acaso a emissora transmite o- Cam-
peonato Mundial de Férmula Um. Esta revista j4 existe h4 dois anos, tendo sido langada

3 Para a autora, a indistria cultural € a falsa conciliagdio entre os dominios da arte e da mercadoria:

a primeira nivela-se 3 mercadoria e a segunda eleva-se 2 arte, Ora esse vai-e-vem reconciliador
£ falsamente proposto pela indiistria da cultura.
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em setembro de 1985, E mesmo sendo clissico no seio da inddstria cultural a prolifera-
¢io de vefculos que envolvam sob Angulos diversos um mesmo objeto, repetimos que
existe uma parte que deve ser analisada, fora do conceito frankfurtiano. Por af passa
também a questio da redundincia em teoria da informagéo, o que nio pode ser abolido
completamente. Mais recentemente a Editora Abril lancou o GUIA RURAL. So-
mente os dois primeiros niimeros desta publicagio venderam 120 mil exemplares, ¢
nesta €poca a revista ainda ndo era mensal. A Bloch langou recentemente a MAN-
CHETE RURAL, para sermos mais precisos, em abril de 1987, Esta publicagio, a
exemplo daquela da Globo, € a repeticio grifica do programa de televisdo, do mesmo
nome, que vai ao ar todos os domingos, 3s dez horas da manhd pela Rede Manchete. E
assim vai-se produzindo, via a agio construtiva nos meios ¢ mesmo a inddstria
cultural, o elo cidade - campo, cuja funcao seria integradora ou homogeneizadorarse-
gundo a perspectiva de cada um, se da critica da cultura se proveniente de um mar-
xismo ortodoxo. Mas nem s6 de ideologia e da concepgio da “besta exploratéria ca-
pitalista™ podem e devem viver nossas reflexdes estéticas de hoje. A ligagio cidade -
campo produz-se também, como j4 nos referimos neste mesmo trabalho, por vias an-
tropolégicas, demogréficas, culturais e simbdlicas. N&o negarfamos, que por um lado a
televisdo € forma de controle social, mas preferirfamos a revisdo de Frankfurt aos mol-
des de D, Kellner, vendo nos meios de comunicagiio uma ouira e nova oportunidade
para irmos um pouco além do negativismo 10gico dos mestres alemées.Isso significa
ver hoje a possibilidade de desenvolvermos préticas construtivas a partir de producdes
alternativas (O GLOBO RURAL e 0 SOM BRASIL teriam, dentro de si, aspectos al-
ternativos, mesmo que produzidos dentro de uma esfera global a ser analisada pela in-
distria da cultura, — exs.: o concurso das melhores fotos rurais, um futebol jogado por
bois ¢ pedes seriam aspectos da “noticia ¢ da curiosidade jornalisticas™ que merecem
destaque em GLOBO RURAL. O tipo de misica sertaneja em SOM BRASIL difere
muito em qualidade da misica misturada de SOM DA TERRA). Igualmente, novas
estratégias receptivas dos meios poderiam significar uma nova postura junto aos “mass
media”, Tentar ““interpretar a televisiio®, tentar educar e ndo manipular o recep-
tor € uma pritica que a Igreja j4 vem fazendo no Brasil, que segmentos da sociedade
civil j4 vém executando, principalmente no interior de Sfo Paulo. Educa-se, e ato con-
tinuo, recupera-se, reapropria-se, coopta-se (no sentido inverso aquele geralmente
atribuido ao termo), 0 significado que seria unidimensional dos meios, O lado “como-
do” da mercadoria deve sempre conviver dialeticamente com a critica possfvel, A tese
de doutorado em antropologia, A FESTA NO PEDACO, de José Guilherme Magnani
Cantor € um bom exemplo de como a periferia da grande Sio Paulo, mais precisamente
Diadema, recupera a televisdo massiva ao nivel daquele pedago cultural, Um circo de
periferia seria o velho-novo meio local de se “re-fazer” um Chacrinha, um programa
de auditério de rddio ou de televisao. Nesse sentido, a integragio cidade - campo faz-se
pelos “mass media”, no entanto, corrigidos pela recepgio local ou regional, ou por ini-
ciativas criticas exercidas dentro dos préprios meios. Por sinal, nfio seria ruim lem-
brarmos a esséncia do jornalismo: a difiria e eterna resisténcia A industrializaciio e 2

mercantilizacio da informacio. E dentro dessa prépria indGstria e comércin, o jorna«
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lista é um resistente. Ele convive com os desejos mercadoldgicos dos proprictirios
das empresas jornalisticas e mantém com eles um estranho didlogo: — nem tanto a von-
tade da empresa, ndo somente a vontade do préprio jornalista, O primeiro, o empres-
rio, sabe que a sua empresa funciona através dos jornalistas. Estes sabem que podem,
aqui ou acold, burlar a vigilincia empresarial do patrdo. Dessa dial€tica, surge o exerci-
cio profissional. Um ndo vive sem o outro, o jornalista ¢ o patrio®.

E os programas serio mais cidade ou mais campo, a partir da 6tica de quem os re-
cebe. Poderdo significar invasdo da cidade ao campo a partir da acdo passiva ou ativa
de seus receptores. GLOBO RURAL e SOM BRASIL, um mais jornalismo ¢ outro
mais show musical, basta que os interpretemos conforme nossas visdes ou a de nossos
pedagos, ao invés de os combatermos pelo simples fato de serem emissdes da inddstria
da cultura. O capitalismo tem furos, tem brechas e &€ na sua crise de legitimagao que o
devemos enfrentar, aproveitando-nos de suas préprias contradi¢bes. A prop6sito, Mi-
chael R. Real diz o seguinte:

“A televis@o & vista por D, Kellner como um aspecto da legitimag&o - da
crise do capitalismo avangado, descrito por Jurgen Habermas, Mas como
encontra contradigbes na televiséo, apela aos tedricos criticos para que
construtivamente se engajem, eles mesmos na televisio, como ele pré-
prio o faz, produzindo um programa semanal — ALTERNATIVE VIEWS
para & televisdo a cabo. A televisdo alternativa precisa ser criada ao
mesmo tempo que se equilibre o criticismo sobre as mistificacbes televi-
sivas, A televiséo vista como um instrumento da ideologia hegembnica e
de controle social, s6 pode ser desafiada se nés desenvolvermos estra-
tégias de critica e de praxis”,

Podemos compreender entio que ndo sé mais de cidades, arranha-céus e asfaltos
vivem as televises ¢ as revistas especializadas brasileiras, mesmo porque essa nio seria
a composigio razodvel de nossa cultura ou os ingredientes necessdrios ao tempero da
receita cultural brasileira, Esses veiculos mais modernos e mais sofisticados da inddstria
cultural ou da agdo construtiva nos meios acabaram seguindo o 'exemplo pioneiro dos
programas rurais-caipiras no Brasil, que tradicionalmente veiculam a voz do campo
pelas estagbes de ridio, nas manhds bem cedinho, em todo territério nacional, Inte-
ressante também € pesquisar a origem da expressdo: country music. Por que nfo diz
respeito somente 3 misica caipira, mais do que isso, Por que significa a miisica caipira
de expressdo nacional, de expressdo de toda extensdo do pais? Por que o roceiro/roc-
keiro norte-americano Willy Nelson ¢ tio admirado principalmente pelas classes mais
sofisticadas brasileiras?

* Impresses colhidas junto ac deputado-constitainte Artur da Tévola, em conferéncia pronunciada
no Departamento de Comunicagao da Universidade de Brasilia, em julho de 1987,
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Nos jornais, os suplementos agrfcolas j4 existem hd wmn bom tempo. A novidade
mesmo fica com a televisao ¢ com as revistas que se vendem em bancas, a um prego
que varia entre 40 e 65 cruzados, dando cobertura ¢ legitimagfo ao que se passa no
mundo agricola, devidamente al¢ado pela categoria do urbano, mas também dando
oportunidade a que nossos imaginirios reaproveitem estas emissdes 2s nossas maneiras,
antes podendo ser vistas apenas unidimensionalmente. Um programa de televisio ndo
pode ser analisado unicamente sob a tica do produtor e do seu desejo de invasio cul-
tural. Um programa de televisiio tem o seu caminho distributivo, tem a sua forga de
antncio ¢ tem principalmente sua forca receptiva, Vemos o campo com a 6tica da
cidade, vemos a cidade com a 6tica do campo, o que parece ser uma mistura antropolo-
gicamente inevitdvel. E esse vai-e-vem tem muito de dosagem roméntica, de quem
produz e de quem recebe. O mito do eterno regresso passa também por af, como nos
mostra o filme A DIFICIL. VIAGEM do cineasta brasiliense Geraldo da Rocha Mo-
raes, Ter um sftio on uma fazenda faz parte do ideal pequeno-burgués, assim como ter
uma boa carta de seguros de vida e de assisténcia médica. Ir & cidade faz parte da vida
do roceiro. Antigamente era 14 que ele buscava as especiarias ¢ os géneros ¢ se infor-
mava das novidades. Hoje, ele as confirma ¢ comenta, uma vez que tem a televisdo a
seu lado, na sua fazenda. Este € um ritmo que obedece a necessidades antropolGgicas e
se a ele se ajuntam os meios de massa, ndo serd dnica ¢ exclusivamente em fungio de
uma inddstria cultural homogeneizadora que vem das cidades. Pode ser até em parte,
mas o todo nao se explica simplesmente por este argumento frankfurtiano,

Essas publicagbes podem também ser vistas pela tica do jornalismo cientffico,
de cunho urbano-rural. Se a gente se envereda pela trilha das descobertas cientfficas,
no campo da agricultura ou da agroindfistria, que devemn ser esclarecedoras para todos
aqueles que necessitam melhor compreender algumas inovagdes, que resultem também
na melhoria de sua produtividade, podemos obter uma boa resposta por parte dessas
publicagbes especiais, onde um marketing especifico exige conhecimentos diferencia-
dos. E elas também nos fazem lembrar aquelas propostas de divulgag8o e informagdo
provindas das descobertas tecnolfgicas, postas a servigo do campo e que na 4rea dos
programas de pfs-graduacio em comunicagfio criaram um vasto contigente de mes-
tres, especialistas e doutores. Com o firn de obter-se a adogéio de inovacbes tecnolégi-
cas pa agricultura e o conseqiiente aumento de produtividade, vérios cursos foram
criados pelas universidades norte-americanas e brasileiras, por onde passaram e ainda
passam os “teams” da EMBRAPA, EMBRATER, Ministério da Agricultura e pro-
fessores dos cursos de agronomia e comunicagiio de instituicles nacionais. A moderni-
zagio € mesmo o desenvolvimento rural mobilizaram inicialmente vérias publicagbes
técnicas, que podem ser lembradas como o nascedouro dessas revistas especializadas e
sofisticadas que estéo hoje nas bancas de jornais. E af € o caso de perguntarmos: — essas
publicagies técn.icas fariam também parte da indfstria cultural, em sua fase inicial,
aquela de divulgagio de conceitos que viriam favorecer a modermnizagio na agricultura?
Acreditamos que af o conceito da indistria da cultura seria exagerado.,

A entrada da televisio no meio rural (Humberto Pereira, editor de GLOBO RU-
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RAL, lembra iniciativas menores na televisdo gaticha, como o programa CAMPO E
LAVOURA que precedeu ao GLOBO RURAL, assim como o programa JORNAL
DO CAMPO na televisao de Vit6ria, no Espirito Santo ¢ algumas outras emissdes ain-
da mais regionais, como em Cornélio Procépio no interior do Parand; todas essas ini-
ciativas levadas a efeito antes de 1980), veio também modernizar as pegas de comuni-
cago que circulavam no campo. Quando a revista MANCHETE RURAL elabora uma
matéria: *Fungo: morte 2 safiva” do insetologista Aurino Floréncio de Lima, da Uni-
versidade Federal Rural do Rio de Janeiro, nos leva a crer que os comunicadores rurais
das antigas Acar-ES regionais, estariam hoje certamente escrevendo suntuosamente em
revistas em quatro cores. E eles ndo estatiam longe do repérter José Hamilton Ribeiro,
que no GLOBO RURAL faz uma grande reportagem sobre o cavalo pantaneiro. E nio
s6 escrevem hoje — técnicos — repérieres e comunicadores em paginas coloridas, como
sao filmados pela televisdo, e suas mensagens sdo vistas a0 mesmo tempo, na cidade e
no campo. Cabe assim 3 televisfio a integracio mais abrangente entre essas duas reali-
dades, ¢ pouco importa se o programa se chame GLOBO RURAL, o que vale que o
SOM seja BRASIL, melhor dizendo, que o particular campo scja compreendido no to-
do Brasil, ou inversamente. Nesse sentido o professor da Universidade Rural de La-
vras, Luiz Carlos B.F. de Oliveira, defendeu tese na Universidade de Brasilia — De-
partamento de Comunicagio, encarando 0 GLOBO RURAL como elemento integra-
dor do capitalismo no campo. Acreditamos que a palavra integragio seja mais correta
do que homogeneizagdo, para as pretensdes mais abrangentes deste trabalho,

ACAO CONSTRUTIVA NOS MEIOS

A reportagem até parece que nasceu no campo

O GLOBO RURAL traz uma histéria bem interessante para ser contada, em seus
aspectos: de onde veio, o que faz e para onde vai a equipe que o produz. Seria 0 mesmo
que analisar o programa do ponto de vista de seus autores ¢ das propostas que vém
tendo em relagiio ao conhecimento ¢ 4 transformagéo da realidade que os cerca. Falan-
do de um ponto de vista hermenéutico, e aqui pode surgir uma elucidagdo de nosso
método de leitura da televisio e de seus programas, algumas histérias e um certo senti-
do de tradi¢io roméntica poderiam explicar melbor o que seja 0 GLOBO RURAL. Na
impossibilidade de compreendermos diretamente este programa, pois nenhum objeto
nos possibilita acesso imediato a cle mesmo, recorremos entic a seus autores, como
forma vidvel de que uma estrutura de vida possa explicar uma outra estrutura, aquela
do texto. Como nos diz Wilhelm Dilthey: “Cada palavra, cada frase, cada gesto ou ex-
pressio de cortesia, cada obra de arte ¢ cada feito histérico & compreensfvel somente
porque hi um fundo comum que une a pessoa que se manifesta com a pessoa que en-
tende, O ser singular vivencia, pensa, age sempre em uma esfera comum e somente nela
se entende. Tudo que se compreende traz em si, por assim dizer, a marca do que & co-
nhecido a partir de tal comunhic. Nés vivemos numa atmosfera, ela nos envolve conti-
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nuamente. Estamos mergulhados nela. Nesse mundo histérico ¢ compreensfvel, estamos
por toda parte como em casa, compreendemos o sentido e o significado de tudo, nds
préprios somos tecidos nessas coisas cormuns™. E Jurgen Habermas completa:

“a linguagem ¢ a base da intersubjetividade e, conseqiientemente, da objetividade
das expressdes vitais”, Nesses termos, ¢ programa GLOBO RURAL pode funcionar
para nds como uma palavra ou um feito na histdria e entre ele ¢ nés mesmos existe
um fundo mituo de compreensio. Tivemos durante um bom tempo um contato muito
fntimo com boa parte do grupo que o produz, contato vida, vivéncia. Funcionou af a
pré-compreensac do objeto, uma vez que pré-conheciamos aqueles que o produzem.
Um cfrculo hermenéutico se produziu assim entre nés, um circulo de compreensao,
uma atmosfera circular de métua compreensie. O que possibilitou a nossa interagéo foi
a linguagem-objeto do préprio programa, unindo nossas subjetividades.

Se analisissemos o programa unicamente pela 6tica da inddstria da cultura, pode-
rfamos partir para acusagdes a0 grupo que o produz, o qual estaria atuando sob inspira-
¢fo fnica da Gtica capitalista. Segundo declaragbes do préprio diretor do programa,
Humberto Pereira *, o que eles pretendem fazer € um jornalismo que retrate uma
fala com o agricultor, nio somente em scus aspectos pragmdticos ¢ objetivos: o agri-
cultor deve produzir bem... mas revelar, reportar as festas, os cultos, os mitos do ho-
mem do campo, o agricultor deve ser visto em sua totalidade, Nao & por menos que o
GLOBO RURAL realizou uma reportagem sobre a onga € o agricultor, pois todo
homem do campo tem uma histéria de onga para contar... Ora, esses aspectos antropo-
lé6gicos jamais seriam mostrados numa perspectiva de indtstria da cultura...

Nao negando o regime em que se situa historicamente, foi fazendo um programa
de TV, editando wma revista, que esse grupo vem permitindo que imagindrios urbanos
€ rurais se encontrem, apropriando cada um a sua maneira, o que lhe interessa a partir
de uma emissdo aberta. Entendemos por emissio aberta, por exemplo, essa fala com o
agricultor, esse deixar o agricultor falar de sua prépria vida e atividade econdmica e
nao simplesmente impor a este mesmo homem do campo, ¢ ao homem da cidade que o
vé na televisdo, tragos estereotipados de uma fala j§ industrializada. Nesse sentido &
interessante consultar Rosa Maria Bueno Fisher da TV Educativa do Rio de Janeiro
e sua agdo produtiva de programas infantis, onde espera que os mitos empregados na
producio encontrem uma guarita no campo imagindrio das criangas ¢ vice-versa.

Sendo assim, 0 GLOBO RURAL traz uma memdria preciosa por detris dele
mesmo. Basta que surjam intérpretes, mensageiros e tradutores. Como todo caipira
gosta de contar histdrias e como toda preta velha também conta histSrias para as crian-
cas das cidades, nada como contarmos aqui também, neste mundo de pesquisadores e
de cientistas — rurais e urbanos, um pouquinho de histéria do GLOBO RURAL. E

* Humberto Pereira. Entrevista exclusiva para os CADERNOS DE DIFUSAQ DE TECNOLO-
GIA, realizada em 9 de agosto de 1987.
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contar tudo isso dentro de uma narrativa que explique por gue redatores ¢ repérieres
da melhor revista brasileira de todos os tempos — a revista REALIDADE, migraram da
cidade para o campo, da REALIDADE para 0 GLOBO RURAL (video e revista).

A histéria comega entio pela génese do programa. Assim como cste acabou ge-
rando uma revista— GLOBO RURAL, foi uma equipe de uma outra revista, — a revista
REALIDADE (ndo a confundamos com a publicagio chamada REALIDADE RU-
RAL, editada em Minas Gerais) que gerou 0 GLOBO RURAL. Vejamos os nomes que
compdem ¢ dirigem hoje 0 GLOBO RURAL:

Humberto Pereira — editor-chefe no video e diretor editorial na publicagdo. José
Hamilton Ribeiro — repdrter no video e editor-chefc na revista. Paulo Patarra, até
bem pouco tempo, wmn dos dirctores da revista. Woyle Guimaries, hoje diretor da
Globo, dos telejornais em rede. Gabriel Romeiro ~ chefe de redagdo do programa de
televisdo. Pois bem, todos esses nomes sdo de pessoas remanescentes da equipe que
comandou e que fez a revista REALIDADE, publicada pela Editora Abril & que aca-
bou cedendo seu lugar A revista VEJA. E qual seria a histéria de cada um desses perso-
nagens importantes e até enigmdticos?

Humberto Pereira. também passou pelo cinema, onde fez com o psicanalista andr-
quico Roberto Freire ¢ o filme CLEO E DANIEL. Nessas suas aventuras fllmicas — ou
contatos com o real através da forma simbélica: cinema, Humberto foi professor de ci-
nema da Faculdade Catélica de Minas Gerais. Na mesma entrevista citada neste traba-
Tho, conforme nota de rodapé n? 5, Humberto refere-se 2 sua formagdo cinematografi-
ca € que muito o tem ajudado nas reportagens do GLOBO RURAL, dentro daquela
idéia de que a realidade rural ndo s6 favorece a ago Jjornalistica, como também a lin-
guagem filmica. O campo fica sendo sempre um lugar arejado, oxigenado, muito propf-
cio a reportagens, ao exercicio de contato com um real quase virgem, o que € quase im-
possivel na cidade.

Ele passou também pela Livraria Duas Cidades, dirigida pelos frades dominicanos
de Sdo Paulo. Quem poderia explicar os porqués dessa conversdo rural na pele de
Humberto Pereira? Os que conhecem suas origens mineiras, amante da vida e da fértil
racionalidade do campo, podem entender muito bem como ele passou agora a dar vazio
a seus ares ¢ aspiragGes espiritualistas, voltando 3 vida do campo ¢ atuando ao mesmo
tempo na cidade. Humberto, sempre na mesma entrevista, diz-se hoje fascinado pela
luz e parece claro que esses fascinios permanccem nele, indo 3 realidade do campo ¢
voltando 2 realidade das cidades, num vai-e-vem, cheio de “fades-in” ¢ “fades-out”,
para ficarmos dentro da linguagem cinematogréifica. No tempo da Livraria Duas Cida-
des, conjugava certamente a experiéncia das cidades de Deus e dos homens, numa ins-
piragio em que se confundiam santos que lhe sdo caros: Santo Agostinho ¢ Sdo Do-
mingos de Gusméo. Ele agora atua nas outras duas cidades, a cidade da cidade e a cida-
de do campo, ou o campo da cidade, naquilo que tém de melhor.

*  Também foi da revista REALIDADE.
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Em busca do outro.., buscando um dos autores do GLOBQO RURAL, também um
Jos autores de REALIDADE, encontra-se o caminho da compreenséo do objeto dese-
jado. E nesse caminho de identificacdes ¢ procuras, a gente acaba até descobrindo-se a
si préprio, n6s que também pertencemos i revista REALIDADE, na qualidade de re-
presentante em Belo Horizonte, fomos colega de colégio de Humberto Pereira ¢ hoje
exercemos a critica da televisio...

Paulo Patarra foi um dos editores-chefes da revista REALIDADE, Woyle Gui-
maries ¢ Panlo Henrique Amorim, dentre os principais repdrteres da revista, li-
gados ao grupo hoje, de uma maneira ou de outra. José Carlos Marao, ainda hoje
na revista QUATRO RODAS, Luiz Fernando Mercadante, Sérgio de Souza, Nar-
ciso Kalili, sdo nomes de grandes rep6rieres da REALIDADE e que também de al-
guma forma comungam os ideais jornalisticos do grupo que hoje faz o GLOBO RU-
RAL. Gabriel Romeiro € hoje presidente do Sindicato dos Jornalistas Profissionais do
Estado de Sdo Paulo, homem especializado em hermenéutica, teoria da interpretagio,
exegese biblica e, portanto, capaz de fazer muito bem a tradugfio do urbano ¢ do rural,
assim como ele fazia a tradugfio do religioso ¢ do profano. Para apimentar as coisas,
neste dltimo ndmero da Revista GLOBO RURAL, a segio LEITURA € escrita pelo
Frei Betto, que conviven com a revista REALIDADE, e que hoje entende muito bem
do movimento eclesial de base, que tem raizes profundas nas comunidades periféricas
das cidades e nas comunidades rurais.

José Hamilton Ribeiro € jornalista prémio Esso e no Vietnd notabilizou-se pelo
tipo de cobertura que fez para a revista REALIDADE, tio préxima da propria realida-
de, a ponto de vir a perder uma perna em pleno campo de batalha. E de sua autoria o k-
vro O GOSTO DE GUERRA. José Hamilton, depois dessas reportagens e incursdes
realistas em REALIDADE e no prépric “front” de guerra, fez uma experiéncia diri-
gindo wm jornal difrio no interior paulista, na cidade de Ribeirdo Preto. Vejam af tam-
bém o sen gosto da terra. Vendo-o, encarando-o de frente, José€ Hamilton € o préprio
matuto - caipira, homem de expressio visual e fala interioranas, homem s#bio ¢ de
contato fntimo com a natureza, assim como Guimaries Rosa sabia das coisas da vida
universal e do regional particular. José Hamilton ndo precisa dedicar-se ao objeto rea-
lidade - natureza, Esses objetos jd estio dentro dele. Na sua figura realiza-se aquele
pacto sujeito-objeto, sobre o qual os filésofos da fenomenologia, ontologia e existen-
cialismo j4 diziam que um se comprometia no outro. E nos dizeres de Humberto Pe-
reira, José Hamilton é o tipo de repéfrter que vai e que realmente traz, isto €, £ 0 tipo de
pessoa que de contato tio [ntimo com a realidade, € impossfvel que volte de uma missio
jornalfstica, sem ter extraido do real-total 0 méximo que pode oferecer.

Assim, revendo-se o time que faz a revista ¢ o programa de televisio GLOBQ
RURAL, buscando as suas origens histdricas ¢ sua tradigio até mesmo romdéntica... na

revista REALIDADE, tentando assim analisar as condigbes de produgio e edigio des-
sas missdes jornalfsticas, conclufmos que parecem ter migrado para uma viséo da reali-
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dade do campo, saindo do geral ~ critico para o particular ~ critico, como se celebras-
sem um novo pacto social,

Repetimos entio a pergunta: — o gue teria levado esse grupo de tamanha enverga-
dura jornalfstica a dedicar-se a essa tradugéio cidade-campo? — Teria ele trocado de
ideologias, ou no fundo continuaria fazendo a mesma tarefa, apenas utilizando-se de
ferramentas um pouco diversificadas? — Estaria certo o estudo de uma agéncia de pu-
blicidade a0 concluir que: “o sertanejo redescobre, sob o cobertor da fala do homem
urbano, o discurso de seu semelhante?” Se concordamos ou nio, € bom que cada um
matute, reflita, interprete, compreenda o fendmeno que vem acontecendo de uns anos
para cd. Virias pessoas, vArios grupos, vérios jornalistas safram buscando novas reali-
dades por af afora... com muito mais razdo o £rupo que migrou da prépria REALI-
DADE para 0 GLOBQ RURAL, ~ Que novas realidades seriam essas? - Realidades
que possibilitassem o simples e.inteiro exercicio da profissio - repérter?

Numa elucidagdo que ndio & simples, mas que também nfio & bicho-de-sete-cabe-
543, 0 cineasta Armando Sampaio Lacerda’ deu a seguinte interpretagio para o transito
dessa equipe jornalfstica.

“Os meios de comunicagBio de massa, principalmente por uma
questdo de economia, passaram a esquecer-se da reportagem. O GLO-
BO RURAL e o GLOBO REPORTER sao ainda um dos poucos progra-
mas da televisdo brasileira que se dedicam A reportagem. Sendo assim,
ndo caberia um José Hamilton Ribeiro em outro programa ou em outra re-
vista. O sentido de se buscar a noticia, fruto de uma longa pesquisa e de
um profundo contato com o real, coisa que a imprensa fragmentéria de
hoje nao tem mais paciéncia e economia, deve ter levado a equipe da
REALIDADE aos poucos momentos e lugares jornalfsticos, em que ainda
se tem essa oportunidade na imprensa de hoje.”

Muito embora Humberto Pereira ache que na cidade ainda existam boas oportuni-
dades de reportagem e que ainda existam excelentes reportagens urbanas nos vefculos
de massa, ele acredita que no campo haveria uma possibilidade maior de vermos a luz,
de vermos o fundo das coisas, incluindo af a dimenséo estranha da propria realidade,
Gue certamente uma Avenida S3o Jodo cheia de dnibus e poluigdo, custaria a propor-
cionar. Da nossa parte, contentes ¢ a0 mesmo tempo insatisfeitos com as respostas re-
cebidas, no atual estdgio de nossas pesquisas e incursGes semiticas, s6 podemos

? Armando Sampaio Lacerda: entrevista realizada em juiho de 1987, no Clube da Imnprensa de
Brasflia,
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concluir que o campo seria a extensdo paciente das cidades, e estas a abreviagao
dos momentos duradouros do campo. O lugar e o tempo ideais para que se produ-
zam reportagens ainda estariam no campo. E se o sertdo & o mundo, como nos diz o
mestre Guimardes Rosa, a cidade vai ter que continuar aprendendo com o campo, as
coisas da vida, durante um bom tempo,
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